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En Digital Brands trabajamos en un esquema colaborativo,
modular y sin complicaciones de asesoria estratégicay
creativa para la construcciéon de marcas. “

Trabajamos tanto por proyectos como en la administracion de
marcasa largo plazo, en coworking con estudios de disefio,
agencias de medios digitales, productoras audiovisuales,

consultoras estratégicas y agencias de branding, ete. ”

Nuestra drea de accién abarcala generacién de contenidosy
servicios para todo tipo de marcas, desde su creacion hasta
su supervision, con foco en un delivery creativo de muy alto

nivel y con gran seniority detras.
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;Quiénes somos?






JORGE GACITUA | DIRECTOR GENERAL

Publicista, Master en Marketing Aplicado, Diplomado en Planificacion Estratégica, Diplomado en Planificacion Estratégica
Digital; Coordinador académico Publicidad UNAB y docente UDP; 22 anos de experiencia en publicidad masiva y digital,
principalmente como Director de Marketing Digital en Armstrong & Asociados, Publicis, Simple y Havas.

Fundador y Director General en Digital Brands

« Agencias | W T # (ubliciS smple HAYAS digital brands

GROUP

STRONG
Y ASOCADOS

* Marcas (&/ ! Movistar GMO 9@ ¢ @

GRUPO

[ESTRATEGIA  SUIQ S L'OREAL (QYWOOD

— INMOBILIARIA
@ LAN.COM .
i

XA (Maggi)
HYUNDAI X
Sistema
* | i BROOKS
SANTO | América
TOMAS — aria >

il
 Reconocimientos & YK AI - ' i
p SR,

digital brands




MICHAEL HONEYMAN | DIRECTOR GENERAL CREATIVO

Publicista 18 anos de experiencia en publicidad masiva y digital, principalmente como DC en Publicis para la cuenta de
movistar, ademas de estar a cargo de un equipo creativo para la generacidon de campanas tanto nacionales como
internacionales.
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GONZALO ROJAS| DIRECTOR DE MEDIOS

Publicista con amplia experiencia en Agencias de Medios Masivos y On Line.

Apoyo en gestiones de marketing, estrategias y tacticas publicitarias enfocadas al éxito de campanas de
cliente.lImplementacion de campanas, plan de trabajo y administracion de espacios en los medios de comunicacion a
nivel nacional y extranjero.

Desarrollo de campanas en motor de busqueda Google, red de contenido, Youtube (especialista SEM) y campanas de
Social Ads (Facebook).
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FRANCISCA DE LA VEGA ‘ ENCARGADA DE COMUNICACIONES

Periodista con 19 anos de experiencia laboral en medios de comunicacidon y servicio publico.

Mi labor principal es la generacion de contenidos a través de diferentes productos comunicacionales, fisicos y digitales,
gue de forma creativa e innovadora permitan la instalacion de la institucion y la difusion de su guehacer en la agenda
publica. Esto lo realizo en base al diseno de un plan estratégico para fortalecer la comunicacion externa, generando la
articulacion con su entorno, y la comunicacion interna, estrechando el vinculo entre sus colaboradores y colaboradoras.

La produccidn de espacios televisivos, eventos, encuentros, entre otros, me ha permitido desarrollar un gran espiritu de
trabajo en equipo, donde destaco que cada integrante realiza una funcion valiosa para alcanzar un objetivo
comun, en una relacion basada en el respeto, la tolerancia y la motivacion.

A lo largo de mi carrera he debido asesorar a autoridades, voceros, voceras y rostros televisivos en su expresion oral y
manejo corporal frente a los medios de comunicacidon y canales de difusion; asimismo, he debido redactar sus guiones,
libretos y discursos desde su punto de vista y expresividad, facilitandoles la comunicacion de su mensaje

frente a una audiencia, sin perder autenticidad y carisma, y dependiendo del contexto en que se encuentren.

Manejar el idioma inglés como mi segunda lengua y dominar el idioma portugués de forma avanzada me ha

permitido colaborar en diferentes labores dentro de las organizaciones con alianzas extranjeras. A su vez, el desarrollo de
traducciones y la interaccion con gente de otros paises ha enriquecido mi expresividad y manejo en la comunicacion
efectiva.

Me he preocupado de realizar mi trabajo con enfoque en Derechos Humanos, equidad de género y respeto por la
diversidad. La redaccion creativa es mi pasion, evocar sentimientos en quien lee mis palabras; una emocién.
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Jonathan Epulef Catalina Burchard Luis Bravo Julio Humeres
Social Media Manager Redactor /CM Redactor /CM Redactor/CM

Camilo Porflidt Luis Gonzalez Maria José Bravo Alvaro Pizarro
Head of Art Director de Arte Directora de Arte Director de Arte
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Servicios




Nuestra metodologia y herramientas de analisis
nos permiten obtener un amplio entendimiento
de los negocios de nuestros clientes y las
necesidades de sus usuarios, llevandonos a
desarrollar estrategias de marca preparadas
para enfrentar los desafios presentes y futuros

de las compaiiias.”

A través de un servicio integral prestado por
nuestro equipo multidiciplinario logramos
abarcar todos los requerimientos de identidad
corporativa de nuestros clientes, desde la
creacion de marcas hasta laimplementacion de
sus espacios corporativos.

O1_Estrategiade marca”
Desarrollo de Brand Key”
Detfinicion de consumidores (Mapa de empatia)”
Arquitectura de marca”

02_ Administracién de marcas”
Desarrollo de Estrategias de Redes Sociales”
Desarrollo de estrategias Creativas”
Desarrollo Creativo”

02 Produccién Audiovisual”
Desarrollo de Spots”
Desarrollo de contenido pararedes sociales ~
Desarrollo Facebook Live”

02 ProduccionHIML5”

Desarrollo de Grillas de Banner ~
Desarrollo Landing Page”

Desarrollo Web
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Proceso de trabajo
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TENDENCIAS
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Descripcion equipo
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EJECUCION RECURSOS

GENERACIO » Creacion de estrategia digital para campanas de menor y mayor

EQUIPO GENERACION s relevancia . Directora de cuenta
CREATIVO/ DE PARA BIG/ * Conceptualizacion de propuesta « Ejecutiva de cuenta
ESTR ATEGl CO ESTRATEGIAS « Desarrollo, ejecucion y seguimiento de planeacion « Planner
DIGITALES SQEE » Coordinacion de la operacion del equipo y aseguramiento de Dupl ti
CAMPAIGNS P quipo y aseg || upla creativa
cumplimiento de las estrategias y creatividad planteadas | y

Cumplimiento de nivel de servicio /
| - e - 2% — % _

Redes sociales: Generacion de contenido para cada campafa realizada por
DBG.

Emailings: Disefio de piezas graficas

Disefio de piezas graficas: Maquetas de propuesta para campanas digitales:
Diseno de storyboards para banners. Diseno grilla comunicacional redes

, sociales. Disefo piezas graficas para sitios corporativos o de contenido para
ANALISIS DE INSIGHTS marca.

Busqueda de insights.

| Capacidad de coordinacion y gestion de otros actores que podrian participar
, en las iniciativas de la agencia digital

LOCALIZACION Y CREACION DE CONTENIDOS LOCALES PARA ECOSISTEMA

DISENO DE PIEZAS GRAFICAS (SITES, LANDINGS, GIF, EMAILING Y BANNERS) Social Media manag

«  Community manager
* Productor web
Content Manager

EQUIPO
OPERATIVO

DESARROLLO DE 4 LANDINGS Y 1 MICROSITIO DE CAMPANA AL ANO

GESTION DE PROYECTOS CON PROVEEDORES EXTERNOS
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JORGE GACITUA | jgacitua@digitalbrands.cl
+569 9613 1400
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